
Communicatie model 
integrale benadering 

“Goed opgemerkt”

Primair Merkdragers Retail Consumenten

Aanpak
Euro’s

EKO-STRATEGIE
1 Mei 2026

Partnerschap
pending

Middelen Toegevoegde waarde Uitvoering

Website 
Beurs 
Influencers 
Social-media kanalen 
Behoefte bepaling 

1.Primair 
2.Merken 
3.Retail

100% NL
Biologisch 
Duurzaam 
Inventarisatie 

1.Primair 
2.Merken 
3.Retail  

Communicatie team 
Dienend 
Freelancers 
Centrale coördinatie 

Meer informatie? Mail naar: Info@eko-keurmerk.nl
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